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คําประกาศภารกิจ 
 

AWARD คือองค์กรไม่หวงัผลกําไรและไม่เป็นการเมือง เรามีจดุมุ่งหมายเดียว นั@นก็คือ: การยกระดบัมาตรฐานของผลงานสร้างสรรค์ (ครีเอทีฟ) ในทกุด้าน 
 
หลกัการของเราก็คือ การกําหนดมาตรฐานของความเป็นเลิศด้านการสร้างสรรค์ เพื@อสง่เสริมแนวคิดนี ,ในเวทีธุรกิจ 
และเพื@อให้ความรู้และเป็นแรงบนัดาลใจให้แก่ผู้สร้างสรรค์งานรุ่นถัดไป 
 
 
 
 

จากท่านประธาน 
 

การประกวด AWARD เป็นงานที@แท้จริงเพียงหนึ@งเดียวในภมูิภาคเอเชยีแปซิฟิก 
 
เราเป็นมาตรฐานที@ได้รับความเชื@อถือ สําหรับการเปรียบเทียบผลงานของคุณกบัผู้เข้าแข่งขนัในภมูิภาคนี , 
 
ในปีนี ,ที@ทุกบริษัทต้องประหยดังบประมาณด้านการประกวด แตก่ารประกวด AWARD ก็ยงัคงเป็นงานที@ทุกคนไม่ควรพลาด 
 

 
ริช แมดด๊อค 
ประธานการจดังาน AWARD 
 
 
 

การจัดอันดับ 
การประกวด AWARD ได้ถกูนําไปพิจารณาในการจดัอนัดบั Campaign Brief, Campaign Brief Asia และ Media Magazine Asia-Pacific ด้วย 
 

วันหมดเขต 
วนัหมดเขตสาํหรับการสมคัรเข้าประกวดทุกประเภทคือวนัองัคารที@ 30 มิถนุายน 2009 
หากสมคัรก่อนวนัพธุที@ 27 พฤษภาคม 2009 จะได้รับสว่นลด 10% 
จะมีการเก็บค่าปรับลา่ช้า สาํหรับการสมคัรช้ากว่าวนัองัคารที@ 30 มิถนุายน 2009 (+15%) 
 

วันหมดเขตส่งผลงาน 
จะต้องอพัโหลดไฟล์ให้ครบก่อนจงึจะถือว่าการสมคัรสมบูรณ์ การอพัโหลดจะต้องเสร็จสิ ,นภายในวนัองัคารที@ 30 มิถนุายน 2009 
จะต้องสง่เอกสาร แบบฟอร์มการสมคัร AWARD ของคุณ และรายการตรวจสอบทั ,งหมดมาถึงสาํนกังานของ AWARD ภายในวนัศกุร์ที@ 10 กรกฎาคม 2009 
จงึจะได้รับการพิจารณา 
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คณะผู้ตัดสิน 
ผลงานของคณุจะได้รับการตดัสินโดยคณะผู้ เชี@ยวชาญพิเศษที@เป็นตวัแทนของภูมิภาคเอเชีย ออสเตรเลยี และนิวซีแลนด์ คณะผู้ตดัสินของ AWARD 
จะถกูคดัเลอืกมาโดยคณะกรรมการบริหารและเหลา่สมาชิกของ AWARD 
 
 

รางวัลพเิศษ 
 

จะมีการประกาศและมอบรางวลัพิเศษ 4 รางวลับนเวทีให้แก่ผู้ชนะเลิศ ในเย็นวนังานมอบรางวลั AWARD ที@จะจดัขึ ,นในวนัพฤหสัที@ 12 พฤศจิกายน 2009 
ที@นครซิดนีย์ 
 
รางวัล AWARD เอเยนซี/ดีเด่นแห่งปี จะมอบให้แก่บริษัทเอเยนซี@ที@ได้คะแนนสงูสดุจากระบบของ AWARD 
โดยจะพิจารณาจากจาํนวนผู้ชนะเลิศและผู้เข้ารอบสดุท้ายในทกุประเภท 
 
รางวัล AWARD เครือข่ายดีเด่นแห่งปี จะมอบให้แก่เครือข่ายที@ได้คะแนนสงูสดุจากระบบของ AWARD 
โดยจะพิจารณาจากจาํนวนผู้ชนะเลิศและผู้เข้ารอบสดุท้ายในทกุประเภท 
 
รางวัล AWARD ลกูค้าดเีด่นแห่งปี จะมอบให้แก่ลกูค้าที@แสดงออกถึงความมุ่งมั@นที@ยั@งยืน ในการผลติผลงานสร้างสรรค์อนัยอดเยี@ยม 
 
รางวัลผู้สร้างผลงานหน้าใหม่ มอบให้เป็นเกียรตแิก่ทีมหรือผู้สร้างสรรค์หน้าใหม่ ที@ทํางานในอุตสาหกรรมนี ,มาน้อยกว่าสามปี 
และมีความคิดความสร้างสรรค์ที@สดใหม่และโดดเด่นกว่าผู้ อื@น 
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กฎเกณฑ์การสมัคร 
 

1. ผลงานใดก็ได้ที@ตีพิมพ์หรือออกอากาศเป็นครั ,งแรกระหว่างวนัที@ 16 กรกฎาคม 2008 และ 8 กรกฎาคม 2009 
 
2. ทาง AWARD จะรับพิจารณาผลงานที@ปรากฏขึ ,นที@ใดก็ได้ในโลก แต่มีข้อกําหนดดงัต่อไปนี ,: 
 

A – ในประเภท “ไม่ใช่งานฝีมือ” ทกุกลุม่นั ,น ผลงานจะต้องเกิดขึ ,นและเสร็จสมบูรณ์ในเอเชีย นิวซีแลนด์ หรือออสเตรเลีย 
 

B – ในประเภท “งานฝีมือ” นั ,น ผลงานจะต้องทําเสร็จสมบูรณ์โดยซพัพลายเออร์ชาวเอเชยี นิวซีแลนด์ หรือออสเตรเลยี แม้ว่าจะเกิดขึ ,นที@ไหนก็ตาม  
 
3. กรุณาตรวจสอบกบับริษัทโปรดกัชั@นของคณุก่อนส่งผลงาน เพื@อหลกีเลี@ยงการสง่ผลงานซํ ,าซ้อน กรุณาสงัเกตว่าทาง AWARD 

จะไม่คืนเงินคา่สมคัรให้หากสง่ผลงานซํ ,าซ้อน 
 
4. กรุณาเลอืกประเภท/หวัข้อที@คณุจะสง่ผลงานอยา่งรอบคอบ กรุณาอ่านรายละเอียดในเอกสาร “ประกาศรับผลงาน” นี ,อย่างครบถ้วนก่อนส่งผลงาน 

เพราะทาง AWARD จะไม่คืนเงินคา่สมคัรเลยไม่วา่จะเป็นกรณีใด 
 
5. คุณเคยสง่ผลงานนี ,มาก่อนหรือไม่? 

ผลงานที@ส่งมาแล้วในปีก่อนนั ,นจะมีสทิธิสง่อีกก็เฉพาะในกรณีที@เป็นสว่นหนึ@งของการสง่แบบแคมเปญ 
และเฉพาะเมื@อโฆษณาชิ ,นใหม่ของแคมเปญเดียวกนัมีจาํนวนมากกว่าโฆษณาเก่าเท่านั ,น 

 
6. หากผลงานถกูสง่มาในภาษาอื@นที@ไมใ่ช่องักฤษ ก็ต้องมีการใสคํ่าแปลหรือซบัไตเติ ,ลภาษาองักฤษเอาไว้ด้วย 

เนื@องจากผลงานทกุชิ ,นจะถกูตดัสินในภาษาองักฤษ 
 
7. บคุคลหรือบริษัทที@เกี@ยวข้องทางวิชาชีพหรือศึกษาวจิยัในสาขาใดก็ได้ตามประเภทที@ระบุไว้นั ,นจะมีสทิธิสง่ผลงานเข้าประกวดได้ ตวัอยา่งเช่น 

เอเยนซี@โฆษณา กลุม่ออกแบบ บริษัทผลิตภาพยนตร์ บริษัททําการตลาดหรือผลิต สถานีวิทย ุฯลฯ 
 
8. ตั ,งแต่บดันี ,จนถึงวนัสดุท้ายของการตดัสนิ หากผลงานใดละเมิด “หลกัวิชาชีพตามความสมคัรใจ” หรือกฎระเบียบของประเทศต้นกําเนิด 

ก็จะไม่มีสิทธิสมคัรเข้าประกวด ทั ,งนี , 
เป็นความรับผดิชอบของผู้เข้าประกวดที@จะต้องถอดถอนผลงานดงักลา่วหากมีการละเมิดก่อนจะถึงเยน็วนังานมอบรางวลั AWARD 

 
9. ผู้สมคัรทุกคนที@มีผลงานที@เรายอมรับให้ลงตพีิมพ์ใน AWARD Annual นั ,นจะต้องแสดงหลกัฐานยืนยนัการตีพิมพ์หรือการสื@อสาร 

พร้อมหลกัฐานว่าผลงานดงักลา่วได้รับการอนมุตัแิละจา่ยเงินโดยลกูค้าแล้ว หากไม่แสดงหลกัฐานหรือหลกัฐานไม่เพียงพอ 
ผลงานดงักลา่วก็จะถกูตดัสทิธิโดยอตัโนมตั ิคําตดัสนิของผู้ตัดสนิของเราในเรื@องนี ,ถือเป็นที@สิ ,นสดุ ไม่อนุญาตให้ใช้เวอร์ชนัของผู้กํากบั (Director’s cut) 

 
10. คณะผู้ตดัสินของ AWARD สงวนสทิธิที@จะปฏิเสธผลงานชิ ,นใดก็ตามที@ทางเราเห็นว่าไม่สอดคล้องกบัเจตนารมณ์ของ AWARD 

เหตุผลก็คอืเพื@อหลกีเลี@ยงอยา่งจริงจงัมิให้ผู้ใดหาช่องว่างที@จะสง่ “ผลงานที@สร้างขึ ,นเพื@อการประกวด AWARD แตเ่พียงอย่างเดียว” ที@ไม่มีลกูค้าอยูจ่ริง 
 
11. ผู้ใดที@เราพบว่าเจตนาละเมิดระเบียบการส่งประกวดที@ระบไุว้ในคู่มือเลม่นี , หรือส่งผลงาน (หรือเวอร์ชั@นหนึ@งของผลงาน) 

ที@ไม่เคยได้รับการตีพิมพ์หรือออกอากาศจริง ก็จะอาจถกูตดัสิทธิเข้าประกวด AWARD สาํหรับผลงานของผู้ละเมิดหรือผลงานใดก็ตามที@มีชื@ออยู่ 
เป็นเวลาสงูสดุถงึ 10 ปี 
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รายละเอียดขั 6นตอนและการเข้าประกวด 
 

กรุณาอ่านรายละเอียดในหน้าต่อไปนี ,อย่างรอบคอบก่อนเข้าประกวด จะมีแนวปฏิบติัเกี@ยวกบัข้อกําหนดเรื@องการส่งผลงาน 
เพื@อให้แน่ใจได้ว่าผู้เข้าประกวดจะนําเสนอผลงานของตนอย่างดีที@สดุเท่าที@จะทําได้ให้แก่คณะผู้ตดัสนิ 
เราจะตดัสทิธผิลงานหากคณุภาพตํ@ากว่ามาตรฐานที@ตั ,งไว้ และจะไม่มีการคืนค่าสมคัรเข้าประกวด 
 
ให้พิจารณารายชื@อประเภท และหวัข้อยอ่ยของแต่ละประเภท เพื@อเลอืกอนัที@เหมาะสมที@สดุสาํหรับผลงานของคุณ 
 

• บริการชมุชน (Community service) หมายถึงโฆษณาที@จ่ายค่าทําโดยหน่วยงานของรัฐบาลหรือองค์กรที@ไม่ใชเ่ชงิการค้า 

• โฆษณาการกศุล (Charity ad) หมายถึงโฆษณาขององค์กรการกุศลที@จดทะเบียนแล้ว 

• สาํหรับโฆษณา “บริการชมุชน” และโฆษณา “การกศุล” นั ,น จะต้องสง่เข้าประกวดในหวัข้อที@จดัไว้สําหรับโฆษณาประเภทดงักลา่วเท่านั ,น 

• ในการประกวดประเภท “งานฝีมือ” คณะผู้ตดัสนิจะพิจารณาที@การมีสว่นชว่ยของงานฝีมือ ที@มีต่อบริบทโดยรวมของผลงานชิ ,นดงักล่าว 

• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาย่อยตั ,งแต่ 3 อนัขึ ,นไป 
 
หากมีคําถามใดๆเกี@ยวกบัประเภทการประกวด หรือการอพัโหลด กรุณาติดต่อทาง AWARD เพื@อขอความชว่ยเหลอื: 
โทร: +61 2 9699 2999 
อีเมล:์ callforentry@awardonline.com 
 
 

ประกาศรับผลงาน AWARD – คําถามยอดนิยม 
 

•••• ขนาดบอร์ดที/ใหญ่สุดสาํหรับผลงานคอืเท่าไหร่? 
A2 (420 x 594 มม.) คือขนาดบอร์ดผลงานที@ใหญ่ที@สดุ หากใหญ่กว่านี ,จะไมรั่บพิจารณา 

•••• วันหมดเขตการส่งเข้าประกวดคอืวันใด? 
วนัหมดเขตการส่งเข้าประกวดทุกประเภทคือวนัองัคารที@ 30 มิถนุายน 2009 

•••• วันหมดเขตรับเอกสารในการประกวด AWARD คอืวันใด? 
เอกสาร แบบฟอร์มการประกวดของผลงาน AWARD ของคณุ และรายการตรวจสอบนั ,นจะต้องสง่มาถงึสํานกังานของ AWARD อยา่งช้าวนัศกุร์ที@ 10 
กรกฎาคม 2009 เราจึงจะรับพิจารณา 

•••• จะส่งผลงานที/จะเข้าประกวด AWARD ไปยงัที/ใด? 
กรุณาสง่ผลงานและแบบฟอร์มต่างๆไปที@สํานกังาน AWARD: ตามที@อยูด่งัต่อไปนี , 
AWARD Call for Entries, Suite 43, Level 4, 61 Marlborough Street, Surry Hills NSW 2010, Australia 

•••• หมายเลข “คย์ีนัมเบอร์” คอือะไร? 
เรียกอีกชื@อหนึ@งว่าเลข Clock หรือ ID ก็คือเลขระบไุฟล์สาํหรับไฟล์วิดีโอ 

•••• กฎของการส่งงานในประเภท ‘แอมเบี 6ยน’ และ ‘ไม่เข้าประเภทใด’ คอือะไรบ้าง? 
ถ้าคุณสง่ผลงานในประเภท ‘แอมเบี ,ยน’ หรือ ‘ไม่เข้าประเภทใด’ แล้ว คณุก็จะไม่สามารถสง่ผลงานชิ ,นเดียวกนันี ,ในประเภทอื@นได้อีก นั@นก็คอื 
ผลงานดงักลา่วจะไม่มีสทิธิสง่เข้าประกวดในประเภทอื@น 

•••• ต้องส่งบอร์ดสาํหรับการประกวดทุกประเภทหรือเปล่า? 
กรุณาอ่านรายละเอียดในหวัข้อ ‘วิธีการส่งเข้าประกวด’ ให้ครบถ้วน ซึ@งจะอธิบายไว้ด้านลา่งของแต่ละประเภทการประกวด 
คณุไม่จาํเป็นต้องส่งบอร์ดผลงานสาํหรับประเภทตอ่ไปนี ,: A โทรทศัน์และภาพยนตร์ B งานฝีมือในโทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต และภาพยนตร์ H วิทย ุและ K 
อินเตอร์แอกทีฟ   
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•••• ใช้ซีดหีรือเทปในการส่งผลงานได้หรือไม่? 
ไม่ได้ครับ ไฟล์วิดีโอและไฟล์เสยีงทุกประเภทจะต้องอพัโหลดมาทางอินเตอร์เน็ต 

•••• จาํนวนโฆษณาย่อยตํ/าสุด สําหรับหนึ/งแคมเปญคอืเท่าไหร่? 
สาม 

•••• ทาง AWARD จะคืนเงนิค่าสมัครให้หรือไม่? 
ไม่ครับ ทาง AWARD จะไม่คืนเงินค่าสมคัร กรุณาอ่าน ‘รายละเอียดของประกาศรับผลงานของ AWARD’ อยา่งครบถ้วนก่อนสง่ผลงานของคณุ 

•••• จะต้องตดิฉลาก AWARD ลงบนผลงานสามมิติ อย่างเช่นโบรชัวร์ วัตถุ ฯลฯ หรือไม่? 
ไม่ต้องครับ แต่อย่าลมืเขียนหมายเลข AWARD ID ให้ชดัเจนลงบนผลงานของคณุ (ตวัอย่างเชน่ I.02-512) 
คณุสามารถพิมพ์ฉลาก AWARD ทางอินเตอร์เน็ตได้ แล้วนําไปตดิกบัด้านหลงัของบอร์ดผลงานแต่ละบอร์ด 

•••• ค่าสมัครและการจ่ายเงนินั6นอยู่ในหน่วยเงนิตราใด? 
เหรียญออสเตรเลยี 

•••• จะต้องส่งไฟล์วิดีโอ (สป็อตโฆษณาและสรุปรวม) มาในรูปแบบใด ? 
ไฟล์ MPEG2; ภาพและเสยีงจะต้องรวมกนัอยูใ่นไฟลเ์ดียว กรุณาดูรายละเอียดเพิ@มเตมิที@หน้า 22 และ 23 เกี@ยวกบัเงื@อนไขการสมคัรและรูปแบบไฟล์ 

•••• จะต้องส่งไฟล์เสียง (วิทย)ุ มาในรูปแบบใด? 
ไฟล์ WAV; กรุณาดูรายละเอียดเพิ@มเติมที@หน้า 22 และ 23 เกี@ยวกับเงื@อนไขการสมคัรและรูปแบบไฟล์ 

•••• ถ้าส่งผลงานมาเป็น URL จะต้องให้ URL ดงักล่าวเข้าใช้งานได้ถึงเมื/อไหร่? 
URL ทกุอนัจะต้องเข้าใช้งานได้จนถึงสิ ,นเดือนพฤศจกิายน 2009 หากเว็บไซต์ไม่สามารถเข้าใช้งานได้ 
ก็ควรโหลดเวอร์ชั@นที@สมบูรณ์ในตวัเองไว้บนเซิร์ฟเวอร์ของคณุเอง 

•••• สามารถใช้ตวัอกัษรย่อเวลาสมัครทางระบบอนิเตอร์เน็ตได้หรือไม่? 
ไม่ได้ครับ ควรสงัเกตว่า หากผลงานของคุณได้รางวลั ทาง AWARD จะยดึตามข้อมลูที@คณุได้กรอกไว้ เวลาประกาศในเย็นวนังานมอบรางวลั AWARD 
และใน AWARD Annual ด้วย (ชื@องาน ชื@อเอเยนซี@ และชื@อลกูค้า) 

•••• จะประกาศชื/อผู้เข้ารอบสุดท้ายและผู้ชนะเลิศเมื/อไร? 
จะประกาศรายชื@อผู้ เข้ารอบสดุท้ายของ AWARD บนเว็บไซต์ของ AWARD ที@ www.awardonline.com ในชว่งต้นเดือนตลุาคม 2009 
จะมกีารประกาศรายชื@อผู้ชนะเลิศในเย็นวนังานมอบรางวลั ซึ@งจะจดัในวนัพฤหสับดีที@ 12 พฤศจิกายน 2009 ที@นครซดินีย์  
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A. โทรทัศน์และภาพยนตร์ 
• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• บริการชมุชน & โฆษณาการกศุลที@อยู่ในหวัข้อนี , จะต้องสง่ประกวดในหวัข้อ A.09 และ A.10 เท่านั ,น  

• ไม่อนุญาตให้สง่เวอร์ชั@นผู้กํากบั (Directors' cuts) 
 
A.01 โฆษณาโทรทศัน์, เดี@ยว – น้อยกว่า 30 วินาที  
A.02 โฆษณาโทรทศัน์, เดี@ยว – 30 วินาที 

A.03 โฆษณาโทรทศัน์, เดี@ยว – มากกวา่ 30 วินาที 
A.04 โฆษณาโทรทศัน์, แคมเปญ – น้อยกว่า 30 วินาที 
A.05 โฆษณาโทรทศัน์, แคมเปญ – 30 วินาที 
A.06 โฆษณาโทรทศัน์, แคมเปญ – มากกวา่ 30 วินาที หรือความยาวอื@น 
A.07 โฆษณาภาพยนตร์, เดี@ยว – ไม่จํากัดความยาว 

A.08 โฆษณาภาพยนตร์, แคมเปญ – ไม่จํากดัความยาว 
A.09 บริการชมุชน & การกศุล, เดี@ยว – ไม่จาํกดัความยาว 
A.10 บริการชมุชน & การกศุล, แคมเปญ – ไม่จํากดัความยาว 
 
 
วิธีการส่งประกวดประเภทโทรทศัน์และภาพยนตร์:  

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ MPEG2 

• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@ทําได้) 

• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คํา) 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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B. งานฝีมือในโทรทัศน์ อินเตอร์เน็ต และภาพยนตร์ 
• ในประเภทนี , ผู้ตดัสนิจะพิจารณาที@การมีสว่นชว่ยของงานฝีมือแต่ละด้าน ที@มต่ีอบริบทโดยรวมของผลงานชิ ,นดงักล่าว 

• สาํหรับประเภทนี , ให้ส่งประกวดบริการชมุชน & โฆษณาการกศุลได้ในทุกหวัข้อย่อย 

• สง่ได้เฉพาะโฆษณาเดี@ยวเท่านั ,น ห้ามส่งแคมเปญโฆษณา 

• ไม่อนุญาตให้สง่เวอร์ชั@นผู้กํากบั (Directors’ cuts) 
 

B.01 กํากบัการเลา่เรื@องและการแสดง เมื@อการสื@อตวัละคร การแสดง และการเลา่เรื@องเป็นจดุเดน่ของโฆษณาชิ ,นนี , 
B.02 กํากบัการออกแบบ เมื@อการออกแบบและวิชวลสไตล์เป็นจุดเด่นของโฆษณาชิ ,นนี , 
B.03  การถ่ายภาพ การถ่ายภาพโดยใช้เทคนิคในกล้องยอดเยี@ยม 
B.04 การตดัต่อ  

B.05 CG 3D แอนิเมชั@นและการสร้างโมเดล 
งานที@มีการใช้องค์ประกอบด้านวิชวลเอฟเฟคเป็นหลกัหรือภาพ 3 
มิติที@สร้างจากคอมพิวเตอร์ทั ,งหมด 

B.06 ดิจิตอลวิชวลเอฟเฟค 
เทคนิคการผลิตดิจิตอลที@ยอดเยี@ยม ในการสร้างการแสดงสด 
โดยผสมการแสดงสดเข้ากบัองค์ประกอบด้านดจิิตอล 

B.07 แอนิเมชั@น (ไม่ได้สร้างด้วยคอมพิวเตอร์) แอนิเมชั@นสต๊อปเฟรมและเซล (Stopframe and cel) 

B.08 การออกแบบการผลิต 
การออกแบบการผลิตยอดเยี@ยม 
ที@มีสว่นช่วยในการสื@อไอเดียและศกัยภาพของไอเดยี 

B.09 การเลอืกผู้แสดง  

B.10 การประพนัธ์ดนตรี เมื@อมีการแต่งเทรคดนตรีเพื@อโครงการใดโครงการหนึ@ง 

B.11 การใช้และ/หรือจดัเตรียมดนตรีที@มีอยู่แล้ว 
เมื@อมีการเลอืกดนตรีที@มีอยูแ่ล้ว 
หรือมีการเรียบเรียงใหม่และกระบวนการที@ดนตรีมีสว่นช่วยต่อการสื@อไอเดีย 

B.12 การออกแบบเสยีง  

 
วิธีการส่งประกวดประเภท งานฝีมือในโทรทศัน์ อนิเตอร์เน็ต และภาพยนตร์:  

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ MPEG2 

• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@ทําได้) 

• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 

กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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C. สิ/งพมิพ์ 
• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• จะต้องสง่ประกวดในหวัข้อ “ผู้บริโภค” หรือ “อาชพี & วิชาชีพ” อยา่งใดอยา่งหนึ@ง ห้ามส่งสองหวัข้อพร้อมกนั 

• สาํหรับประเภทนี , ให้ส่งประกวดบริการชมุชน & โฆษณาการกศุลได้เฉพาะหวัข้อ C.10 และ C.11 
 
C.01 นิตยสารผู้บริโภค, เดี@ยว – ขาวดํา หรือสี (20 ซม. X 3 คอลมัน์ขึ ,นไป) 
C.02 นิตยสารผู้บริโภค, แคมเปญ – ขาวดํา หรือส ี(20 ซม. x 3 คอลมัน์ขึ ,นไป) 

C.03 หนงัสือพิมพ,์ เดี@ยว – ขาวดํา หรือสป๊อตคลัเลอร์ (20 ซม. x 3 คอลมัน์ขึ ,นไป) 
C.04 หนงัสือพิมพ,์ เดี@ยว – ส ี(20 ซม. x 3 คอลมัน์ขึ ,นไป) 
C.05 หนงัสือพิมพ,์ แคมเปญ 
C.06 เนื ,อที@ขนาดเลก็, เดี@ยว – ผู้บริโภคเท่านั ,น (เลก็กว่า 20 ซม. x 3 คอลมัน์) 
C.07 เนื ,อที@ขนาดเลก็, แคมเปญ – ผู้บริโภคเท่านั ,น (เลก็กว่า 20 ซม. x 3 คอลมัน์) 

C.08 อาชพี & วิชาชีพ, เดี@ยว – ขาวดํา หรือส ี
C.09 อาชพี & วิชาชีพ, แคมเปญ – ขาวดํา หรือสี 
C.10 บริการชมุชน & การกุศล, เดี@ยว 
C.11 บริการชมุชน & การกุศล, แคมเปญ 
C.12 ส่วนแทรกในหนงัสอืพิมพ์, เดี@ยว – ขาวดาํ หรือสี 

C.13 ส่วนแทรกในหนงัสอืพิมพ์, แคมเปญ – ขาวดํา หรือส ี
 
 
วิธีการส่งประกวดประเภท สิ/งพมิพ์: 

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 

• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 

• ให้ใช้พรูฟ (Proof) ได้ ห้ามใช้โอเวอร์เลย์ (Overlay) 

• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 

• จะต้องมีการแปะฉลากของโฆษณายอ่ยที@อยู่ในแคมเปญ เช่น 1/4, 2/4, 3/4, 4/4 

• การสง่แบบเดี@ยว: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพ ต่อหนึ@งผลงาน 

• การสง่แบบแคมเปญ: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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D. หลายสื/อ 
• หมายถึงไอเดียโฆษณาที@ครอบคลมุสื@อหลายประเภท 
• เงื@อนไขการสง่เข้าประกวด:  
อยา่งน้อยสามผลงานจากสื@อสามประเภท และอยา่งน้อยสองสื@อจากสามสื@อจะต้องเป็นสื@อตอ่ไปนี ,: โทรทศัน์ ภาพยนตร์ สิ@งพิมพ์ วิทย ุโปสเตอร์ 
อินเตอร์แอกทีฟ การตลาดโดยตรง 

• สาํหรับประเภทนี , ให้ส่งประกวดบริการชมุชน & โฆษณาการกศุลได้เฉพาะหวัข้อ D.02 
 

D.01 แคมเปญหลายสื@อ 
D.02 บริการชมุชน & การกุศล, แคมเปญ 
 
วิธีการส่งเข้าประกวดประเภทหลายสื/อ: 
• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 
 
วิดโีอสรุปรวม 
• คณุจะต้องสง่และอพัโหลดวิดีโอสรุปรวมมาทางอินเตอร์เน็ต โดยจะต้องโชว์องค์ประกอบสาํคญัต่างๆของผลงาน 
• ในสรุปรวม (Overviews) จะต้องไม่มีแบรนด์ของเอเยนซี@ปรากฏอยู ่
• ความยาวสงูสดุ: 2 นาที (หากสรุปรวมยาวกว่านี ,จะไม่รับพิจารณา) 
• รูปแบบไฟล์: MPEG2 
 
คําอธิบาย 
• คณุต้องอพัโหลดคําอธิบายที@ยาวไม่เกิน 100 คํา (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
ขึ ,นอยูก่บัประเภทสื@อของแคมเปญคณุ คณุอาจจะต้องสง่สิ@งตอ่ไปนี ,มาด้วย: 
 
สป๊อตโฆษณาทางโทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต และภาพยนตร์ 
• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ MPEG2 
• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@ทําได้) 
• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 
 
วิทย ุ
• อพัโหลดสป็อตโฆษณามาเป็นไฟล์ WAV 
• อพัโหลดบทพดูวิทยเุวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
สิ@งพิมพ ์/ โปสเตอร์ / กลางแจ้ง / การออกแบบ / การตลาดโดยตรง 
• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 
• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 
• จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 
• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 
 
อินเตอร์แอกทีฟ 
• URL แอดเดรส – จะต้องเข้าชมได้จนถึงปลายเดือนพฤศจิกายน 2009 
หากเว็บไซต์เข้าชมไม่ได้แล้วให้จดัเตรียมเวอร์ชั@นที@สมบรูณ์ในตวัเองไว้ที@เซิร์ฟเวอร์ของคณุ 

• URL จะต้องไม่มแีบรนด์ของผู้สมคัร/เอเยนซี@ เพื@อมิให้เกิดความลาํเอียงในการตดัสิน หมายความรวมถึงตวัลงิค์เองด้วย ตวัอยา่งเชน่ 
www.agencyname.com/… 
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• หากท่านสง่ผลงานไวรัลฟิล์ม ท่านต้องอพัโหลดเป็นไฟล์ MPEG2 
• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 
• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อองค์ประกอบย่อย ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
• อพัโหลดได้สูงสดุแปดภาพต่อแคมเปญ ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
 

ปริ ,นท์สําเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
 

 
 
 
E. โปสเตอร์และกลางแจ้ง 
การเดินทาง, สตรีทเฟอร์นิเจอร์, พอยท์ออฟเซลล์ และทาร์เก็ตอินดอร์ 
 

• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• บริการชมุชน & โฆษณาการกศุลที@อยูใ่นหวัข้อนี , จะต้องสง่ประกวดในหวัข้อ E.10 และ E.11 เท่านั ,น 
 
E.01 ซูเปอร์ไซต์กลางแจ้ง & สเปคตาคลูา่ร์, แมกซี@สเคป และแลนด์มาร์ค  
E.02 สตรีทเฟอร์นิเจอร์ เช่น ซูเปอร์ไลท์, ซิตี ,ไลท์ และเมโทรไลท์  

E.03 การเดินทาง ตวัอย่างเชน่: รถบสั แท็กซี@ รถไฟ 
E.04 กลางแจ้ง, เดี@ยว โปสเตอร์ขนาด 24 ชีท และ 6 ชีท 

E.05 กลางแจ้ง, แคมเปญ โปสเตอร์ขนาด 24 ชีท และ 6 ชีท 

E.06 พอยท์ออฟเซลล,์ เดี@ยว 
โปสเตอร์ที@ขนาดเลก็กว่า 60”x 40”, ออนไซต์โปสเตอร์, 
เทรดโชว์, ในและนอกหน้าต่าง 

E.07 พอยท์ออฟเซลล,์ แคมเปญ 
โปสเตอร์ที@ขนาดเลก็กว่า 60”x 40”, ออนไซต์โปสเตอร์, 
เทรดโชว์, ในและนอกหน้าต่าง 

E.08 ทาร์เก็ตอินดอร์, เดี@ยว 
ห้องนํ ,า บาร์ สโมสร มหาวิทยาลยั ศนูย์ฟิตเนส ศนูย์การค้า 
สนามบิน ฯลฯ  

E.09 ทาร์เก็ตอินดอร์, แคมเปญ 
ห้องนํ ,า บาร์ สโมสร มหาวิทยาลยั ศนูย์ฟิตเนส ศนูย์การค้า 
สนามบิน ฯลฯ 

E.10 บริการชมุชน & การกศุล, เดี@ยว – ไม่จาํกดัขนาด  
E.11 บริการชมุชน & การกศุล, แคมเปญ – ไม่จํากดัขนาด  

E.12 โปสเตอร์ริมถนน, เดี@ยว  
E.13 โปสเตอร์ริมถนน, แคมเปญ  
 
 
วิธีการส่งประกวดประเภท โปสเตอร์และกลางแจ้ง: 

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 
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• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 

• สาํหรับหวัข้อ E.03 การเดินทาง, E.04 กลางแจ้ง, เดี@ยว และ E.05 กลางแจ้ง, แคมเปญนั ,น ท่านจะต้องสง่ภาพถ่ายของงานศิลป์จากสถานที@จริง 
กรุณาติดเลข AWARD ID ลงบนรูปถ่าย แล้วสง่มาทางไปรษณีย์พร้อมกบังานศิลป์ ห้ามแปะรูปถ่ายไว้ด้านหลงังานศิลป์ 

• ให้ใช้พรูฟ (Proof) ได้ ห้ามใช้โอเวอร์เลย์ (Overlay) 

• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 

• จะต้องมีการแปะฉลากของโฆษณาย่อยที@อยู่ในแคมเปญ เช่น 1/4, 2/4, 3/4, 4/4 

• การสง่แบบเดี@ยว: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพ ต่อหนึ@งผลงาน 

• การสง่แบบแคมเปญ: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
 
 

 
 
F. แอมเบี 6ยน 
การประกวดประเภทนี ,หมายถงึไอเดียที@ปรากฏในสถานที@แปลกและไม่ธรรมดา 
หมายเหตุ: ผลงานที/ส่งเข้าประกวดในประเภทแอมเบี 6ยนจะไม่มีสิทธิส่งเข้าประเภทอื/นเลย  
• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• บริการชมุชน & โฆษณาการกศุลที@อยูใ่นหวัข้อนี , จะต้องสง่ประกวดในหวัข้อ F.03 และ F.04 เท่านั ,น 
 

F.01 เดี@ยว 

F.02 แคมเปญ 
F.03 บริการชมุชน & การกศุล, เดี@ยว 

F.04 บริการชมุชน & การกศุล, แคมเปญ 
วิธีการส่งเข้าประกวดในประเภทแอมเบี 6ยน: 
• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 
 
วิดโีอสรุปรวม 

• คณุจะต้องสง่และอพัโหลดวิดีโอสรุปรวมมาทางอินเตอร์เน็ต โดยจะต้องโชว์องค์ประกอบสาํคญัต่างๆของผลงาน 

• ในสรุปรวม (Overviews) จะต้องไม่มีแบรนด์ของเอเยนซี@ปรากฏอยู ่

• ความยาวสงูสดุ: 2 นาที (หากสรุปรวมยาวกว่านี ,จะไม่รับพิจารณา) 

• รูปแบบไฟล์: MPEG2 
 
คําอธิบาย 

• คณุต้องอพัโหลดคําอธิบายที@ยาวไม่เกิน 100 คํา (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
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ขึ ,นอยูก่บัประเภทสื@อของผลงานคณุ คณุอาจจะต้องสง่สิ@งต่อไปนี ,มาด้วย: 
 
ผลงานวิดีโอ 

• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ MPEG2 

• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@ทําได้) 

• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 
ผลงานเสียง 

• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ WAV 

• อพัโหลดบทพดูวิทยเุวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
ผลงานสิ@งพิมพ์ 

• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 

• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 

• จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 

• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 
 
ปริ ,นท์สําเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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G. งานฝีมือสิ/งพมิพ์ 
ในประเภทการประกวดนี , คณะผู้ตดัสินจะพิจารณาที@การมีสว่นชว่ยของงานฝีมือ ที@มต่ีอบริบทโดยรวมของผลงานชิ ,นดงักลา่ว 
 

• ไม่รับพิจารณาหนงัสือและหนงัสอืรายปี 

• การสง่แบบแคมเปญจะต้องประกอบด้วยโฆษณายอ่ยสามถึงแปดอนั 
 
G.01 ก๊อปปี,ไรติ ,ง, เดี@ยว 
G.02 ก๊อปปี,ไรติ ,ง, แคมเปญ 

G.03 ออกแบบตวัอกัษร, เดี@ยว 
G.04 ออกแบบตวัอกัษร, แคมเปญ 
G.05 กํากบัศิลป์, เดี@ยว 
G.06 กํากบัศิลป์, แคมเปญ 

G.07 ถ่ายภาพ, เดี@ยว 
G.08 ถ่ายภาพ, แคมเปญ 
G.09 วาดภาพประกอบ, เดี@ยว 
G.10 วาดภาพประกอบ, แคมเปญ 
G.11 งานรีทชั, เดี@ยว * 

G.12 งานรีทชั, แคมเปญ * 
 
* ส่งเอกสารมาด้วย พร้อมสรุปสั ,นๆว่ามีการรีทชัตรงจดุใดบ้าง 
 
 
วิธีการส่งประกวดประเภท งานฝีมือสิ/งพมิพ์: 

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 

• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 

• ให้ใช้พรูฟ (Proof) ได้ ห้ามใช้โอเวอร์เลย์ (Overlay) 

• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 

• จะต้องมีการแปะฉลากของโฆษณาย่อยที@อยู่ในแคมเปญ เช่น 1/4, 2/4, 3/4, 4/4 

• การสง่แบบเดี@ยว: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพ ต่อหนึ@งผลงาน 

• การสง่แบบแคมเปญ: จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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H. วิทยุ 
• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• สาํหรับประเภทนี , ให้ส่งประกวดบริการชมุชน & โฆษณาการกศุลได้เฉพาะหวัข้อ H.04 – H.09  

• ถ้าสป็อตโฆษณาทางวิทยถุกูบนัทกึเป็นภาษาอื@นที@ไม่ใช่องักฤษ กรุณาสง่เอกสารของบทพดูที@แปลเป็นองักฤษมาแล้วมาให้เราด้วย 
 
H.01 ไม่เกิน 30 วินาที  
H.02 เกิน 30 วินาที  

H.03 แคมเปญ  
H.04 บริการชมุชน & การกุศล, เดี@ยว – ไม่จาํกดัความยาว  
H.05 บริการชมุชน & การกุศล, แคมเปญ – ไม่จํากดัความยาว  
H.06 งานผลิตในโฆษณาวิทย ุ กํากบั แสดง คดัตวั เสยีง 
H.07 ก๊อปปี,ไรติ ,ง *  

H.08 ไม่ออกอากาศ 
โฆษณาที@เผยแพร่ในสนามกฬีา สนามบิน เอเยนซี@ ในร้านค้า 
ฯลฯ 

H.09 ออกแบบเสียง  
 
* ให้แนบเอกสารบทพดู มากบัผลงานในหวัข้อก๊อปปี,ไรติ ,งด้วย 
 
 
 
วิธีการส่งเข้าประกวดประเภทวิทย:ุ 

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• อพัโหลดสป็อตโฆษณามาเป็นไฟล์ WAV 

• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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I. การตลาดโดยตรง 
• ในประเภทการประกวดนี , เราจะพิจารณาถึงองค์ประกอบทกุด้านของงาน 

• การจะสง่ผลงานในประเภทการตลาดโดยตรงได้นั ,น ผลงานแต่ละชิ ,นจะต้องมี “การร้องขอการกระทํา” (call to action) ที@จําเพาะเจาะจงและวดัผลได้ 

• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• บริการชมุชน & โฆษณาการกศุลที@อยู่ในหวัข้อนี , จะต้องสง่ประกวดในหวัข้อ I.06 และ I.07 เท่านั ,น 
 

I.01 ไปรษณีย์โดยตรงแบบแบน 
ผลงานที@ส่งประกวดทุกชิ ,นจะต้องมีลกัษณะเป็นเชิงการค้า 
และส่งมาอยา่งครบถ้วนให้เหมือนกบัที@ใช้งานจริง 
ซึ@งประกอบด้วยซองจดหมายด้านนอก จดหมาย โบรชวัร์ และกลไกการตอบรับ 

I.02 ไปรษณีย์โดยตรงสามมิติ 
ผลงานที@ส่งประกวดทุกชิ ,นจะต้องมีลกัษณะเป็นเชิงการค้า 
และส่งมาอยา่งครบถ้วนให้เหมือนกบัที@ใช้งานจริง 
ซึ@งประกอบด้วยซองจดหมายด้านนอก จดหมาย โบรชวัร์ และกลไกการตอบรับ 

I.03 โฆษณาตอบสนองโดยตรง, เดี@ยว ได้แก่สิ@งพิมพ์ โทรทศัน์ วิทย ุฯลฯ ผลงานที@ส่งมาทุกชิ ,นจะต้องมีกลไกการตอบรับ 

I.04 โฆษณาตอบสนองโดยตรง, แคมเปญ – สื@อเดี@ยว 
โฆษณาย่อยตั ,งแต่สามอนัขึ ,นไปในสื@อเดียว (เช่น โทรทศัน์อย่างเดียว วิทยอุย่างเดียว 
ฯลฯ) ผลงานทุกชิ ,นจะต้องมีกลไกการตอบรับ 

I.05 ไปรษณีย์โดยตรงแบบไม่ใช่การค้า 
เอเยนซี@โปรโมชั@น โปรโมชั@นตวัเอง การ์ดคริสต์มาส บตัรเชิญงานแต่ง 
การประกาศการเกิด ฯลฯ 

I.06 บริการชมุชน & การกศุล, เดี@ยว  
I.07 บริการชมุชน & การกศุล, แคมเปญ  

I.08 ก๊อปปี,ไรติ ,งสําหรับการตลาดโดยตรง, เดี@ยว – ไม่จํากดัสื@อ  

I.09 
กํากบัศิลป์สาํหรับการตลาดโดยตรง, เดี@ยว 
– ไม่จํากดัสื@อ 

 

I.10 โซลชูั@นหลายสื@อ 

ตั ,งแต่สามสื@อขึ ,นไปรวมกนัอยู่ในแคมเปญเดียว 
อยา่งน้อยหนึ@งสื@อจะต้องมีกลไกการตอบรับ แคมเปญที@มีองค์ประกอบสื@อแบบดั ,งเดิม 
(Traditional) มากกวา่หนึ@งอย่างนั ,นจะต้องส่งในหวัข้อนี , ห้ามสง่ในหวัข้อ 
‘อลัเทอร์เนทีฟมีเดีย, แคมเปญ’ 

I.11 อลัเทอร์เนทีฟมีเดีย, เดี@ยว สื@อแนวใหม่ (Non-traditional) และแบบ ‘กลางแจ้ง’ และไม่เคยถกูใช้ที@ใดมาก่อน 

I.12 อลัเทอร์เนทีฟมีเดีย, แคมเปญ 
มีโฆษณาย่อยสามอนัขึ ,นไปเป็นสื@อแนวใหม่ 
หากแคมเปญประกอบด้วยองค์ประกอบสื@อดั ,งเดิมมากกว่าหนึ@งอยา่ง (เช่นสิ@งพิมพ์ 
โทรทศัน์ วิทย ุฯลฯ) คุณก็จะต้องสง่แคมเปญดงักลา่วในหวัข้อ ‘โซลชูั@นหลายสื@อ’ แทน 

I.13 การตอบสนองโดยตรงทางอินเตอร์เน็ต, เดี@ยว 
จะต้องระบขุ้อดขีองการใช้อนิเตอร์แอคชั@นกบังานครีเอทีฟทางอินเตอร์เน็ต 
หรือมีการเรียกร้องการกระทําที@วดัผลได้ 

I.14 การตอบสนองโดยตรงทางอินเตอร์เน็ต, แคมเปญ  
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วิธีการส่งประกวดประเภท การตลาดโดยตรง: 
• สง่รายละเอียดการสมคัรทางอินเตอร์เน็ต 
 
วิดโีอสรุปรวม 
• สาํหรับหวัข้อต่อไปนี , คณุจะต้องสง่และอพัโหลดวิดีโอสรุปรวมมาทางอินเตอร์เน็ต โดยจะต้องโชว์องค์ประกอบสําคญัต่างๆของผลงาน 

I.07 แคมเปญบริการสงัคม & การกศุล 
I.10 โซลชูั@นหลายสื@อ 
I.11 อลัเทอร์เนทีฟมีเดีย, เดี@ยว 
I.12 อลัเทอร์เนทีฟมีเดีย, แคมเปญ 

• ในสรุปรวม (Overviews) จะต้องไม่มีแบรนด์ของเอเยนซี@ปรากฏอยู ่
• ความยาวสงูสดุ: 2 นาที (หากสรุปรวมยาวกว่านี ,จะไม่รับพิจารณา) 
• รูปแบบไฟล์: MPEG2 
 
ขึ ,นอยูก่บัประเภทสื@อของผลงานคณุ คณุอาจจะต้องสง่สิ@งต่อไปนี ,มาด้วย: 
 
สป็อตโฆษณาทางโทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต และภาพยนตร์ 
• อพัโหลดสป็อตโฆษณาเป็นไฟล์ MPEG2 
• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งสป็อตโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 
 
วิทย ุ
• อพัโหลดสป็อตโฆษณามาเป็นไฟล์ WAV 
• อพัโหลดบทพดูวิทยเุวอร์ชั@นสดุท้าย (เป็นไฟล์เอกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
ไปรษณีย์โดยตรง 
• ให้สง่ตวัอยา่งจริง ถ้าไม่มีให้สง่ผลงานที@แปะเรียบบนแผ่นกระดาษแข็งสขีาว 
• อพัโหลดไฟล์ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพ ต่อหนึ@งโฆษณาย่อย 
• งานสามมิติ: เขียนเลข AWARD ID บนผลงานด้วย 
• บอร์ด: แปะฉลากการสมคัรไว้ด้านหลงัของทกุบอร์ด 
 
สิ@งพิมพ ์
• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 
• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 
• จะต้องมีการแปะฉลากของโฆษณาย่อยที@อยู่ในแคมเปญ เช่น 1/4, 2/4, 3/4, 4/4 
• จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 
• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 
 
อินเตอร์แอกทีฟ 
• URL แอดเดรส – จะต้องเข้าชมได้จนถึงปลายเดือนพฤศจิกายน 2009 
หากเว็บไซต์เข้าชมไม่ได้แล้วให้จดัเตรียมเวอร์ชั@นที@สมบรูณ์ในตวัเองไว้ที@เซิร์ฟเวอร์ของคณุ 

• URL จะต้องไม่มแีบรนด์ของผู้สมคัร/เอเยนซี@ เพื@อมิให้เกิดความลาํเอียงในการตดัสิน หมายความรวมถึงตวัลงิค์เองด้วย ตวัอยา่งเช่น 
www.agencyname.com/… 

• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อองค์ประกอบย่อย ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
• อพัโหลดได้สูงสดุแปดภาพต่อแคมเปญ ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
 
ปริ ,นท์สําเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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J. การออกแบบ 
ในประเภทการประกวดนี , คณะผู้ตดัสินจะพิจารณาทั ,งด้านไอเดียและเทคนิค 
 
ข้อเสนอพเิศษ 
เนื@องจากทาง AWARD ต้องการส่งเสริมคณุภาพและการมีส่วนร่วมในการประกวดประเภทนี , เราขอเสนอค่าสมคัรฟรีสาํหรับประเภทการประกวด “การออกแบบ” 
นี ,หากท่านสง่ผลงานอีกชิ ,นมาในประเภทนี , (ฟรีสงูสดุได้แค่หนึ@งผลงานต่อท่าน) 
 

J.01 รายงานประจาํปีและหนงัสอืชี ,ชวน  
J.02 โบรชวัร์และแคตตาล็อก  
J.03 การออกแบบโปรโมชั@นและโปสเตอร์  
J.04 บรรจภุณัฑ์เดี@ยวและกลุม่  

J.05 การออกแบบหลายสื@อ 
โซลชูั@นหลายสื@อ ต้องครอบคลมุอย่างน้อยสองสื@อ ตวัอย่างเช่น 
อินเตอร์แอกทีฟและสิ@งพิมพ์ สิ@งพิมพ์และการออกอากาศ 

J.06 การออกแบบด้านบนัเทิง (ดนตรี/ ศิลปะ/ งานฝีมือ)  
J.07 การใช้งานขนาดใหญ่ ($50,000 ขึ ,นไป)  
J.08 การใช้งานขนาดกลาง ($20,000 - $50,000)  

J.09 การใช้งานขนาดเลก็ (น้อยกว่า $20,000)  
J.10 ปกสิ@งพิมพ์  

J.11 บทความพิเศษในสิ@งพิมพ์  
J.12 สิ@งพิมพ์ทั ,งฉบบั  

J.13 ออกแบบอกัษรแนวใหม ่  
 
 
วิธีการส่งประกวดในประเภท การออกแบบ: 

• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• สง่ตวัอยา่งที@ใช้จริง ถ้าไม่มีให้สง่งานแปะเรียบมาบนกระดาษแข็งสีขาว  

• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 

• งานสามมิติ: ให้เขียนเลข AWARD ID ลงบนผลงาน ห้ามแปะฉลากบนผลงาน 

• บอร์ด: แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 

• อพัโหลดภาพ JPEGs, CMYK ที@ 300 dpi สี@ภาพต่อผลงานหนึ@งชิ ,น 

• จะสง่บรรจภุณัฑ์มาแบบแบนหรือประกอบแล้วก็ได้ 

• ปริ ,นท์สาํเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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K. อินเตอร์แอกทีฟ 
• ในประเภทการประกวดนี , คณะผู้ตดัสินจะพิจารณาทั ,งด้านไอเดียและเทคนิค 

• ผลงานแบบแคมเปญทุกชิ ,นจะต้องประกอบด้วยโฆษณาตั ,งแต่สามชิ ,นขึ ,นไป 

• ไวรัลฟิล์ม ทั ,งแบบเดี@ยวและแคมเปญ นั ,นจะถกูตดัสินโดยคณะผู้ตดัสินประเภทโทรทศัน์และภาพยนตร์ 
 
เว็บไซต์ – ไมโครไซต์ (เว็บไซต์หลกัของบริษัท ที@มีฟังก์ชั@นอีคอมเมิร์ซหรือไม่มก็ีได้) 
K.01 ธุรกิจสูผู้่บริโภค 

K.02 ธุรกิจสูธุ่รกิจ 
K.03 บริการชมุชน & การกศุล, สาธารณสขุ & ความปลอดภยั, ข้อความให้ความรู้ 
 
 
เว็บไซต์ – มินิไซต์ (เว็บไซต์ที@สร้างขึ ,นเพื@อแคมเปญโฆษณาอนัใดอนัหนึ@ง ปกตแิล้วจะม ีURL ของตวัเอง) 

K.04 ธุรกิจสูผู้่บริโภค 

K.05 ธุรกิจสูธุ่รกิจ 

K.06 บริการชมุชน & การกศุล, สาธารณสขุ & ความปลอดภยั, ข้อความให้ความรู้ 

 
 
โฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 

K.07 โฆษณาแบนเนอร์ (เช่น เอ็กแพนเดอร์ ซีแควนเชยีล และซงิโครไนซ์) 

K.08 โอเวอร์เดอะเพจ 

K.09 แลนดิ ,งเพจ 

 
 
เกม 

K.10 มือถือ 

K.11 อินเตอร์เน็ต 

K.12 อื@นๆ (คอนโซล, มือถือ ฯลฯ) 
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K.13 ไวรัลฟิล์ม, เดี@ยว 
โฆษณาที@ไม่ได้ออกอากาศทางเน็ตเวิร์ค หรือทีวีเสยีเงิน/เคเบิลทีวี 
สร้างขึ ,นเพื@ออินเตอร์เน็ตโดยเฉพาะ 

K.14 ไวรัลฟิล์ม, แคมเปญ 
โฆษณาที@ไม่ได้ออกอากาศทางเน็ตเวิร์ค หรือทีวีเสยีเงิน/เคเบิลทีวี 
สร้างขึ ,นเพื@ออินเตอร์เน็ตโดยเฉพาะ 

K.15 อินเตอร์แอกทีฟไวรัล 
ไวรัลที@ไม่ได้เป็นไฟล์วิดีโอ แต่เป็นภาพ, อินเตอร์แอกทีฟวิดีโอ, สตนัท์ 
ฯลฯ 

K.16 มือถือ ไม่รวมเกม 

K.17 โฆษณาทางอีเมล์ รวม EDM และอีเมล์ html ด้วย 

K.18 ดิจิตอลคิออซ, พอยท์ออฟเซลล์, ออนไซต์  

K.19 ออนไลน์โปรโมชั@น  

K.20 สื@อดิจิตอลประเภทอื@น โฆษณาดิจิตอลใดๆที@ไม่สามารถจดัอยู่ในหวัข้ออื@นได้ 

K.21 แคมเปญดิจติอลหลายทาง 
มีองค์ประกอบดิจิตอลที@ต่างกนัอย่างน้อยสามแบบ 
อยูร่วมกนัในแคมเปญโฆษณาอนัเดียว ตวัอย่างเช่น: 
เว็บไซต์ โฆษณาแบนเนอร์ และไวรัล 

 
 
วิธีการส่งเข้าประกวดในประเภท อินเตอร์แอกทีฟ: 
• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 

• URL แอดเดรส – จะต้องเข้าชมได้จนถึงปลายเดือนพฤศจิกายน 2009 
หากเว็บไซต์เข้าชมไม่ได้แล้วให้จดัเตรียมเวอร์ชั@นที@สมบรูณ์ในตวัเองไว้ที@เซิร์ฟเวอร์ของคณุ 

• URL จะต้องไม่มแีบรนด์ของผู้สมคัร/เอเยนซี@ เพื@อมิให้เกิดความลาํเอียงในการตดัสิน หมายความรวมถึงตวัลงิค์เองด้วย ตวัอยา่งเช่น 
www.agencyname.com/… 

• ถ้าจําเป็น ผู้เข้าประกวดจะต้องแจ้งชื@อผู้ใช้และรหสัผ่านมาด้วย เพื@อที@ทาง AWARD จะได้เข้าชมผลงานที@ส่งมาได้ 

• ผลงานแบบเดี@ยว: อพัโหลดภาพสี@ภาพ ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคณุภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 

• ผลงานแบบแคมเปญ: อพัโหลดอยา่งตํ@าสี@ภาพ สงูสดุแปดภาพ ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคณุภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
 
ไวรัลฟิล์ม (K.13 และ K.14) 

• คณุต้องอพัโหลดมาเป็นไฟล์ MPEG2 

• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 

• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อฟิล์ม ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้). 
 
ปริ ,นท์สําเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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L. ไม่เข้าประเภทใด 
• ไม่เป็นไอเดียที@เป็นสื@อแบบปกติ 
• ไม่ใช่ไอเดียสื@อนวตักรรม (Innovative media idea)  
• ไม่จําเป็นต้องเป็นไอเดียสื@อเลยก็ได้ 
• เป็นแค่ไอเดียที@แปลกและผิดธรรมดาอยา่งมาก 
 
• คณุเคยจดัทํา “เทศกาลศิลปะริมถนน” (Street Art Festival) ให้ลกูค้าหรือไม?่ 
• หรือกล่อมให้คนเริ@มขายนํ ,าหอมดบักลิ@นตวัในร้านดอกไม้ แทนที@จะเป็นร้านขายยา? 
• หรือคณุเคยผลติเพลงฮิต เพื@อฉลองให้แก่คณุภาพของนํ ,ายาทําความสะอาดห้องนํ ,า?  
• เงื@อนไขเดียวของประเภทการประกวดนี ,ก็คือ มนัต้องเคยเกิดขึ ,น 

 
หมายเหตุ: ผลงานที/ส่งเข้าประเภท ‘ไม่เข้าประเภทใด’ นั 6นจะไม่มีสิทธิส่งเข้าประกวดประเภทอื/นเลย 
 
L.01 ไม่เข้าประเภทใด 
 
วิธีการส่งประกวดประเภท “ไม่เข้าประเภทใด”: 
• สง่รายละเอียดการสมคัรมาทางอินเตอร์เน็ต 
 
วิดโีอสรุปรวม 
• คณุจะต้องสง่และอพัโหลดวิดีโอสรุปรวมมาทางอินเตอร์เน็ต โดยจะต้องโชว์องค์ประกอบสาํคญัต่างๆของผลงาน 
• ในสรุปรวม (Overviews) จะต้องไม่มีแบรนด์ของเอเยนซี@ปรากฏอยู ่
• ความยาวสงูสดุ: 2 นาที (หากสรุปรวมยาวกว่านี ,จะไม่รับพิจารณา) 
• รูปแบบไฟล์: MPEG2 
 
คําอธิบาย 
• คณุต้องอพัโหลดคําอธิบายที@ยาวไม่เกิน 100 คํา (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
ขึ ,นอยูก่บัประเภทสื@อของผลงานคณุ คณุอาจจะต้องสง่สิ@งต่อไปนี ,มาด้วย: 
 
ผลงานวิดีโอ 
• อพัโหลดสป็อตโฆษณามาเป็นไฟล์ MPEG2 
• อพัโหลดสกรีนช็อตสี@ภาพต่อหนึ@งสป็อตโฆษณา ในรูปแบบไฟล์: JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือคุณภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
• อพัโหลดบทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย (ไฟลเ์อกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDF ยาวไม่เกิน 300 คํา ให้สรุปย่อเหลอื 300 คําถ้าบทพดูยาวเกิน 300 คาํ) 
 
ผลงานเสียง 
• อพัโหลดสป็อตโฆษณามาเป็นไฟล์ WAV 
• อพัโหลดบทพดูวิทยเุวอร์ชั@นสดุท้าย (เป็นไฟล์เอกสาร Word เท่านั ,น ห้ามใช้ PDFs) 
 
สิ@งพิมพ ์
• นําเสนองานศิลป์มาบนบอร์ดกระดาษแข็งสีขาว ทําแบบเรียบไม่ให้นนู 
• ผลงานจะต้องสง่มาในขนาดที@ใช้งานจริง ขนาดไม่เกิน A2 
• จะต้องอพัโหลดภาพ JPEG, CMYK ที@ 300 dpi หนึ@งภาพสาํหรับโฆษณายอ่ยแต่ละอนั 
• แปะฉลากการสมคัร (Entry label) ลงบนด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด 

 
ปริ ,นท์สําเนาหนึ@งชดุของแบบฟอร์มการสมคัรของคณุ แล้วสง่ไปรษณีย์มายงั AWARD พร้อมกบัหลกัฐานการจา่ยเงินและรายการตรวจสอบ (Checklist) 
 
กรุณาดูที/หน้า 22 และ 23 ซึ/งจะมีรายละเอยีดเกี/ยวกบัเงื/อนไขการสมัครและรูปแบบของไฟล์ 
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รายละเอียดเพิ/มเตมิเกี/ยวกับวธีิการกรอกรายละเอียด 
• ผู้สมคัรทุกท่านจะต้องลงทะเบียนทางอินเตอร์เน็ตที@ www.awardonline-cfe.com เพื@อรับรหสัผ่านของท่านสําหรับใช้ในการเข้าสู่เว็บไซต์ Call for Entries 
กรุณาตรวจดโูฟลเดอร์อีเมล์ขยะของท่าน หากท่านไม่ได้รับรหสัผ่านในทนัที 

• การสมคัรเข้าประกวด AWARD Call for Entries 2009 ทกุกรณีจะต้องทําทางอินเตอร์เน็ตที@ www.awardonline-cfe.com 

• คณุต้องแปะฉลากการสมคัร (Entry label) ที@ด้านหลงัของบอร์ดผลงานทุกบอร์ด และเขียนเลข AWARD ID ลงบนผลงานที@เป็นสามมิติ 
คณุสามารถปริ ,นท์ฉลากเหลา่นี ,ได้ทางอินเตอร์เน็ต 

• จะต้องปริ ,นท์แบบฟอร์มการสมคัร (Entry form) และรายการตรวจสอบ (Checklist) จากเว็บไซต์ของเรา 
จะต้องสง่แบบฟอร์มเหลา่นี ,และหลกัฐานการจ่ายเงินของคณุมาในซองจดหมายจ่าหน้าถงึ AWARD พร้อมกบัแพค็เกจผลงานของคุณ 

• สป็อตโฆษณาทางโทรทศัน์และวิทย ุรวมถงึสรุปรวมและไวรัลฟิล์ม ไฟล์ jpegs บทพดู และคําอธิบายจะต้องถกูอพัโหลดมายงัเว็บไซต์ของ AWARD Call 
for Entries ที@ www.awardonline-cfe.com ก่อน การสมคัรของคณุจงึจะเสร็จสมบรูณ์ 
เราไม่รับเทปและแผ่นดิสก์ 

• ผลงาน สรุปรวม หรือลงิค์ต่างๆนั ,นจะต้องไม่มีแบรนด์ของผู้สมคัร/เอเยนซี@ปรากฏอยู่ เพื@อไม่ให้เกิดความลําเอยีงในการตดัสนิ 

• หากผลงานถกูสง่มาในภาษาอื@นที@ไมใ่ช่องักฤษ ก็ต้องมีการใส่คําแปลหรือซบัไตเติ ,ลภาษาองักฤษเอาไว้ด้วย 
เนื@องจากผลงานทกุชิ ,นจะถกูตดัสินในภาษาองักฤษ 

• หากท่านสง่ผลงานหนึ@งอยา่งเข้าสูห่ลายประเภทการประกวด ท่านต้องส่งชิ ,นผลงานให้ครบตามจํานวนประเภทที@สง่ประกวด 
จะไม่มีการถ่ายโอนผลงานจากประเภทหนึ@งไปยงัอีกประเภทหนึ@งอย่างเด็ดขาด 

• ขนาดสงูสดุของบอร์ดผลงานคือ A2 ให้ตดิผลงานเข้ากบัแผ่นกระดาษแข็งสขีาวให้เรียบไม่นูน ห้ามใช้บอร์ดที@มีแกนเป็นโฟม 
เราจะไมรั่บพิจารณาบอร์ดที@มีขนาดใหญ่กว่า A2 

• ตรวจให้แน่ใจว่าผลงานที@สง่มานั ,นเหมือนกบัตอนที@เคยเผยแพร่เป็นครั ,งแรก 
 
 

รูปแบบไฟล์ 
ต่อไปนี ,คือรูปแบบไฟล์แบบทั@วไป กรุณาอ่านรายละเอียดที@ ‘วิธีการสมคัร’ ของแต่ละประเภท เพื@อดขู้อกําหนดเกี@ยวกบัไฟล์แต่ละแบบ  
 
รูปภาพ: JPEG, CMYK, 300 dpi 
 
บทพดู: บทพดูเวอร์ชั@นสดุท้าย เป็นเอกสาร Word (ห้ามสง่เป็น PDF) ยาวสดุไม่เกิน 300 คาํ ถ้าบทพดูยาวกว่านี ,กรุณาสง่เป็นสรุปที@ยาวไม่เกิน 300 คํา 
 
คาํอธิบาย: เอกสาร Word (ห้ามสง่เป็น PDF) ยาวสดุไม่เกิน 100 คํา 
 
ภาพที/จบัจากจอ TVC: สี@ภาพ ในรูปแบบ JPEG, CMYK, 300 dpi (หรือที@คณุภาพสงูสดุเท่าที@จะทําได้) 
 
สรุปรวม: MPEG2 ยาวสดุไม่เกิน 2 นาที (ถ้ายาวกวา่นี ,จะไม่รับพิจารณา) 
 
 
คุณไม่จาํเป็นต้องแจ้งรายละเอียดเกี/ยวกับรายชื/อผู้สร้าง (Credit) ในขั 6นตอนนี6 ให้คุณแจ้งหลังจากการสมัครของคุณผ่านการพจิารณาเท่านั6น 
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รูปแบบสําหรับการอัพโหลด 
โทรทศัน์และภาพยนตร์ 
MPEG2 

รูปแบบ สัดส่วนภาพ ความละเอยีด เฟรมเรต วิดโีอบิตเรต ออดโิอบิตเรต 
PAL 4:3 720 x 576 25 fps 8,000 KBPS 320 kb/s 

PAL 16:9 720 x 576 25 fps 8,000 KBPS 320 kb/s 

 

• ตรวจให้แน่ใจว่าสื@อนั ,นได้มาจากรูปแบบที@ไม่บบีอดั ตวัอยา่งเช่น Digi Beta, SP Betacam, MiniDV หรือ DVCam 

• ห้ามใช้เลตเตอร์บ๊อกในสดัสว่น 4:3 (ต้องเป็นภาพเต็มจอ) 

• ประเภทไฟล์จะต้องเป็น Multiplexed MPEG2 ในไฟล์ไฟลเ์ดียว 
ข้อสงัเกต: เราไม่รับไฟล์ในรูปแบบอื@น 

• ตรวจสอบว่านามสกุลของไฟล์คือ .mpg มิเช่นนั ,นระบบจะไม่ยอมรับไฟล์ 

• ให้ขนาดของไฟล์โดยประมาณเป็น 1 วนิาทีของวิดีโอ = 1MB 

• ตรวจให้แน่ใจว่าผลงานของคณุเริ@มต้นที@เฟรมแรกเท่านั ,น และไมม่แีผ่นป้ายบอกฉาก (Clapper board) หรือข้อมลูของชื@อเรื@อง 

• กรุณาตรวจว่าหนึ@งไฟล์มีโฆษณาเพียงอนัเดียวเท่านั ,น – อยา่ส่งโฆษณาหลายชิ ,นมาในไฟล์เพียงไฟล์เดียว 

• สดัสว่นภาพ (Aspect ratio) ที@แนะนําคอื 16:9 

• เราจะดูสป็อตโฆษณาบนจอขนาด 16:9 เวลาพิจารณา 

• กรุณาตรวจสอบคุณภาพเบื ,องต้นทุกครั ,งก่อนสง่ผลงานของคณุ 

 
 
วิทย ุ

WAV 

 

• สง่ผลงานมาในรูปแบบสเตริโอ ไฟล ์WAV คณุภาพสงู 48khz ที@ 16 บิตขึ ,นไป 

• ตั ,งนามสกุลของไฟล์เป็น .wav มิเช่นนั ,นระบบจะไม่ยอมรับไฟลข์องคุณ 

• ให้ขนาดของไฟล์โดยประมาณเป็น 1 วนิาที = 500 kb 

• กรุณาตรวจว่าหนึ@งไฟล์มีโฆษณาเพียงอนัเดียวเท่านั ,น – อยา่ส่งโฆษณาหลายชิ ,นมาในไฟล์เพียงไฟล์เดียว 

 
 
ไฟล์สรุปรวม (ต้องใช้ในการประกวดประเภทหลายสื/อ แอมเบี 6ยน การตลาดโดยตรง และไม่เข้าประเภทใด) 

MPEG2 

 

• สรุปรวมควรจะแสดงให้เห็นภาพรวมอยา่งย่อขององค์ประกอบสาํคญัต่างๆของผลงาน 

• ให้สรุปรวมนี ,ตรงประเด็นและมุ่งเน้นไปที@เรื@องงาน คณะผู้ตดัสนิมีผลงานต้องพิจารณามากมาย 
จงึเป็นเรื@องสาํคญัที@จะต้องอธิบายไอเดีย/งานอย่างตรงไปตรงมาที@สดุเท่าที@จะทําได้ 

• ในสรุปรวมนี ,ต้องไม่มีแบรนด์ของเอเยนซี@ปรากฏอยู ่

• จะไม่รับพิจารณาสรุปรวมที@มีความยาวเกิน 2 นาที 

 



  

 25  

ค่าสมัคร 
ราคาทั ,งหมดอยู่ในหน่วยเหรียญออสเตรเลยีและรวมภาษี GST แล้ว 
ทกุบริษัทที@สง่มาจากนอกประเทศออสเตรเลยีจะต้องจ่ายภาษี GST ตามกฎหมาย 
 
ประเภทการสมัคร AUD 

เดี@ยว $195 
แคมเปญ $270 
การออกแบบ $165 
แคมเปญการออกแบบ $265 

การถ่ายรูป G.04, เดี@ยว $165 
การถ่ายรูป G.05, แคมเปญ $200 
ไม่เข้าประเภทใด $270 
แคมเปญหลายสื@อ $280 

 
 

การจ่ายเงนิ 
ทางเลือกการจ่ายเงนิ: 

• บัตรเครดติทางธนาคาร (AWARD รับบตัรวีซ่าและมาสเตอร์การ์ด จะต้องอีเมลแ์บบฟอร์ม ‘หลกัฐานการจ่ายเงิน’ มาให้เราเมื@อคณุจา่ยเงินแล้ว 
เราไม่รับบตัร Diners Club หรือ AMEX) 

• การโอนเงินทางธนาคาร 
หากผู้สมคัรจากต่างประเทศ (นอกออสเตรเลีย) ต้องการจ่ายผ่านเงินโอนธนาคาร ก็มีทางเลอืกให้สองวิธีคือ: 

• โอนเงนิทางธนาคารผ่านโทรเลขต่างประเทศ ต้องเพิ@มเงินอีก AUD 28.00 จากยอดรวม เพื@อเป็นค่าธรรมเนียมธนาคารระหว่างทาง 
 
เราไม่รับเช็ค 
 
การจ่ายเงินโดยโอนผ่านธนาคาร: 
AWARD BSB: 082-088 
National Australia Bank เลขบญัช:ี 695 071 218 
Oxford Square Branch รหสั Swift Code:  NATAAU3302S 
57 Oxford St AWARD ABN: 95 001 838 044 
Darlinghurst NSW 2010 อ้างองิ: ชื@อบริษัทคณุ – CFE 
Australia 
 
จะต้องแนบเอกสารหลกัฐานการจ่ายเงิน/โอนเงินของคณุมากบัแบบฟอร์มการสมคัรและรายการตรวจสอบ แล้วสง่มายงั AWARD 
 
เราจะไม่พิจารณาการสมัครของคุณ จนกว่าทางเราจะได้รับเงนิค่าสมคัร 
กรุณาเลอืกประเภท/หวัข้อที@คุณจะสง่ผลงานอยา่งรอบคอบ กรุณาอ่านรายละเอียดในเอกสาร “ประกาศรับผลงาน” นี ,อย่างครบถ้วนก่อนส่งผลงาน เพราะทาง 
AWARD จะไม่คืนเงินค่าสมคัรเลยไม่วา่จะเป็นกรณีใด 
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ข้อมลูด้านไปรษณีย์ 
เมื@อท่านกรอกข้อมลูการสมคัรทางอินเตอร์เน็ตเสร็จแล้ว ให้ไปยงั ‘Manage Entries’ (จดัการผลงาน) และ  
 

• ปริ�นท์ฉลาก (Label) แล้วติดฉลากหนึ@งใบเข้ากบัด้านหลงัของบอร์ดผลงานแต่ละบอร์ด 

• ปริ�นท์แบบฟอร์มการสมคัรสําหรับผลงานแต่ละชดุ 

• ปริ�นท์รายการตรวจสอบของคณุ 

• ปริ�นท์หลกัฐานการจา่ยเงินของคณุ 

• สง่ผลงานของคุณและแบบฟอร์มเหล่านี ,มายงัสํานกังานของ AWARD ภายในวนัศกุร์ที@ 10 กรกฎาคม 2009 เพื@อเข้าประกวด 
ตามที@อยูด้่านลา่ง 

 
 

การทาํเครื/องหมายพัสดุของท่าน 
หากผู้สมคัรส่งพสัดมุามากกว่าหนึ@งชิ ,น จะต้องทําระบุข้อมลูที@พสัดุอย่างชัดเจน โดยใส่ข้อมลูชื@อบริษัทของผู้สมัครและระบจุํานวนพสัดทุั ,งหมดที@สง่มาด้วย 
ตวัอย่างเชน่ “1 of 3 parcels” กรุณาเขียนระบุด้วยว่าผลงานใดบ้างจาก “รายการตรวจสอบ” (Checklist) อยูใ่นพสัดแุต่ละชิ ,น 
 
ผู้สมคัรจากต่างประเทศที@สง่แพ็คเกจผลงานมาประเทศออสเตรเลยีจะต้องทําเครื@องหมายสินค้าว่า ‘Free Domicile – Bill to Shipper’ 
เพื@อให้ได้สิทธิด้านศลุกากรที@จําเป็น ทาง AWARD จะไม่รับผดิชอบในการจดัหาสทิธินี ,ให้ท่าน 
 

สํานักงาน AWARD 
AWARD Call for Entries 
Level 4, Suite 43 
61 Marlborough Street 
Surry Hills NSW 2010  
AUSTRALIA 
 
กรุณาติดต่อบริษัทรับสง่สนิค้า ห้ามติดต่อ AWARD หากต้องการตรวจสอบว่าพสัดุของท่านส่งมาถึง AWARD แล้วหรือยงั 
 
 

การส่งคืนผลงาน 
หากท่านต้องการให้เราส่งคืนผลงาน ท่านต้องทําเครื@องหมายดงักล่าวไว้อย่างชดัเจนบนผลงานชิ ,นที@เกี@ยวข้อง ทาง AWARD 
จะติดต่อท่านเมื@อพร้อมที@จะให้มารับผลงานคืน (ปลายเดือนตลุาคม 2009) 
 
AWARD จะไม่รับผิดชอบในความเสยีหายของผลงานที@สง่มาทางไปรษณีย์หรือบริษัทรับสง่สนิค้า เราจะติดต่อท่านหากผลงานไม่อยูใ่นสภาพที@ประกวดได้ 
เพื@อให้ท่านสง่ผลงานมาใหม่อีกครั ,ง 
 
 

ผลการประกวด 
จะมีการประกาศรายชื@อผู้ เข้ารอบสดุท้ายของ AWARD ไว้บนเว็บไซต์ของ AWARD ที@ www.awardonline.com ในชว่งต้นเดือนตลุาคม 2009  
 
จะมีการประกาศรายชื@อผู้ชนะเลิศในเย็นวนังานมอบรางวลั AWARD ซึ@งจะจดัขึ ,นในวนัพฤหสับดีที@ 12 พฤศจิกายน 2009 ที@นครซิดนีย์ 
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ค่าธรรมเนียมการได้รางวัล 
จะมีการตีพิมพ์ชื@อผู้ได้รางวลัในสิ@งพิมพ์ 2009 AWARD Annual; เราจะประกาศชื@อผู้ชนะรางวลัเหรียญทอง เงิน และบรอนซ์ในเย็นวนังานมอบรางวลั AWARD 
อยา่งไรก็ตาม เพื@อเป็นค่าใช้จ่ายในการตีพิมพ์สิ@งพมิพ์ Annual เราจงึต้องเก็บค่าธรรมเนียมการได้รางวลันี ,จากผู้ได้รางวลัทุกคน 
(ผู้ชนะเลศิและผู้เข้ารอบสดุท้าย) เป็นจาํนวนเงิน AU$130 + ภาษี GST ต่อผลงาน/แคมเปญ 
 
 

ดนิสอและประกาศนียบัตร 
จะมีการมอบดินสอสทีอง เงิน และบรอนซ์ ในเย็นวนังานมอบรางวลั AWARD  
จะมีการสง่ประกาศนียบตัรให้ผู้เข้ารอบสดุท้าย หลงัจากคืนนี , 
 
 

เงื/อนไขการสมัครเข้าประกวด 
การสง่ผลงานเข้าประกวดนั ,น คณุต้องยอมรับตามเงื@อนไขต่อไปนี ,: 
ผู้สมคัรจะต้องตกลงวา่ AWARD จะไมรั่บผดิชอบใดๆในความผิดพลาดหรือความประมาทที@เกิดขึ ,นในสิ@งพิมพ์ Annual และ DVD 
หรือความสญูหายหรือเสยีหายของผลงานไม่ว่าในสถานการณ์ใดก็ตาม ผลงานที@ได้รับมาเพื@อตีพิมพ์และวสัดทีุ@ได้มาภายหลงันั ,นจะถกูเก็บรักษาโดย AWARD 
และนําไปใช้ในสิ@งพิมพ์ Annual และ DVD สาํหรับปี 2009 รวมถึงนําไปใช้ในการแสดงและนิทรรศการอื@นที@ AWARD เป็นผู้จดั 
และใช้ในหอสมดุสิ@งพิมพ์และภาพยนตร์ของเราด้วย ผู้สมคัรอนญุาตให้ AWARD จดัแสดงผลงานเมื@อไรก็ได้ตามที@ AWARD เห็นสมควร ทาง AWARD 
อาจจะเก็บค่าบริการเพื@อการใช้งานข้างต้นและผู้สมคัรก็ตกลงว่า AWARD ไม่ต้องรับผิดชอบในข้อเรียกร้องใดที@เกิดจากการใช้งานดงักลา่ว 
สาํหรับผลงานโทรทัศน์/ภาพยนตร์ วิทย ุและอินเตอร์แอกทีฟมีเดียนั ,น ผู้สมัครมอบสทิธิให้ AWARD ใช้สป็อตโฆษณาของเอเยนซี@เพื@อวตัถปุระสงค์ข้างต้นได้ 
ทั ,งนี , ไม่วา่จะในสถานการณ์ใด ผู้สมคัรหรือบคุคลใดที@อ้างสทิธิหรือเป็นตวัแทนของผู้สมคัรนั ,นจะไม่มีสทิธิเรียกร้องการจา่ยค่าลขิสทิธิ�จาก AWARD 
ที@เกิดจากการใช้ผลงานหรือวสัดเุหล่านี ,ไม่ว่าจะเพื@อจดุประสงค์ใดก็ตาม 
  
 

ตดิต่อเรา 
กรุณาติดต่อเราถ้าคณุมีข้อสงสยัเกี@ยวกบัประเภทการประกวดหรือการอพัโหลด: 
 
AWARD Call for Entries 
Level 4, Suite 43 
61 Marlborough Street 
Surry Hills NSW 2010  
AUSTRALIA 
 
โทร: +61 2 9699 2999 
แฟกซ์: +61 2 9699 2928 
อีเมล:์ callforentry@awardonline.com 


